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Diplomarbeit aus dem Jahr 2009 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Massenmedien allgemein,
Note: 1,3, Hochschule Offenburg, Sprache: Deutsch, Abstract: Medien sind heute ein fester Bestandteil
unseres Alltags. Auch wenn sie für uns inzwischen so selbstverständlich sind, dass uns der Kontakt mit ihnen
meistens gar nicht mehr bewusst auffällt, so begegnen wir ihnen so gut wie überall in unserem alltäglichen
Leben: zu Hause, auf der Arbeit, in der Schule oder Universität oder bei einem gemütlichen Spaziergang
durch die Stadt. Während die Mediennutzung von der Erfindung der Schrift bis zu den Anfängen der Neuzeit
nur einem kleinen Kreis von Gelehrten – nämlich denjenigen, die lesen und schreiben konnten – vorenthalten
war, ist sie heute ein regelrechtes Massenphänomen. Dabei hat die Vielfalt an verfügbaren Medien noch
lange nicht ihren Höhepunkt erreicht, sondern nimmt weiterhin stetig zu. Dies liegt sowohl daran, dass
Bildung heute für jedermann viel leichter zugänglich ist als noch vor zweihundert Jahren, als auch am
technischen Fortschritt, der diese ungemeine Medienvielfalt erst möglich gemacht hat.

Diese Entwicklungen haben dazu geführt, dass Medienunternehmen und Medienmarken auch heute noch
zunehmend an Bedeutung gewinnen. Während allerdings auf der einen Seite die Medienvielfalt zunimmt,
stagniert auf der anderen Seite ihre Gesamtnutzungsdauer. Dies bedeutet, dass die einzelnen Medien immer
mehr in Konkurrenz zueinander stehen. Neben dem wachsenden Wettbewerb ist jedoch auch eine
fortschreitende Sättigung der Medienmärkte zu beobachten. Diese Entwicklung macht es für
Medienunternehmen notwendig, sich von den Mitbewerbern zu unterscheiden und Wettbewerbsvorteile zu
generieren. Die Disziplinen Markenpolitik und Markenpsychologie befassen sich mit dieser Problematik und
zeigen zudem Lösungsvorschläge auf.

Aus der Tatsache, dass der heutige Forschungsstand im Bereich Markenpolitik und Markenpsychologie
bisher nur sehr wenig Literatur vorweisen kann, resultiert die Problemstellung der vorliegenden
Diplomarbeit. Es existieren noch keine Ansätze, die sich speziell mit der praktischen Bedeutung der beiden
Themengebiete für Medienunternehmen befassen und dabei die Besonderheiten von Medienprodukten und
Medienmärkten berücksichtigen. Zwar lassen sich etliche Veröffentlichungen über Markenpolitik im
Allgemeinen finden, diese beziehen sich jedoch fast ausnahmslos auf die klassischen Konsumgütermarken.
In den letzten Jahren wurden deshalb zunehmend Schriften über die Führung von Medienmarken publiziert,
die viele neue Ansätze und Denkanstöße liefern.
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From reader reviews:

Margarita Toman:

The book Die Bedeutung von Markenpolitik und Markenpsychologie für Medienunternehmen (German
Edition) gives you the sense of being enjoy for your spare time. You can utilize to make your capable more
increase. Book can for being your best friend when you getting anxiety or having big problem with your
subject. If you can make reading through a book Die Bedeutung von Markenpolitik und Markenpsychologie
für Medienunternehmen (German Edition) being your habit, you can get more advantages, like add your own
capable, increase your knowledge about a number of or all subjects. You are able to know everything if you
like start and read a book Die Bedeutung von Markenpolitik und Markenpsychologie für
Medienunternehmen (German Edition). Kinds of book are a lot of. It means that, science book or
encyclopedia or others. So , how do you think about this publication?

Jose Wilson:

Now a day people who Living in the era exactly where everything reachable by match the internet and the
resources included can be true or not need people to be aware of each data they get. How people have to be
smart in acquiring any information nowadays? Of course the reply is reading a book. Reading a book can
help individuals out of this uncertainty Information specifically this Die Bedeutung von Markenpolitik und
Markenpsychologie für Medienunternehmen (German Edition) book because book offers you rich info and
knowledge. Of course the information in this book hundred percent guarantees there is no doubt in it you
probably know this.

Catherine Branch:

Hey guys, do you really wants to finds a new book you just read? May be the book with the subject Die
Bedeutung von Markenpolitik und Markenpsychologie für Medienunternehmen (German Edition) suitable to
you? The book was written by popular writer in this era. The particular book untitled Die Bedeutung von
Markenpolitik und Markenpsychologie für Medienunternehmen (German Edition)is the one of several books
that everyone read now. This specific book was inspired many men and women in the world. When you read
this e-book you will enter the new way of measuring that you ever know ahead of. The author explained their
concept in the simple way, therefore all of people can easily to know the core of this publication. This book
will give you a wide range of information about this world now. So that you can see the represented of the
world within this book.

Raquel Black:

In this particular era which is the greater man or woman or who has ability in doing something more are
more treasured than other. Do you want to become among it? It is just simple approach to have that. What
you should do is just spending your time little but quite enough to get a look at some books. One of several
books in the top record in your reading list is usually Die Bedeutung von Markenpolitik und



Markenpsychologie für Medienunternehmen (German Edition). This book and that is qualified as The
Hungry Mountains can get you closer in turning into precious person. By looking upward and review this
guide you can get many advantages.
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